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المراجع
                                مقدمة 


الإنسان فضولي بطبعه يرغب في معرفة كل جديد ، ولقد تطورت وسائل نقل المعلومة من الخطاب المباشر للأفراد ومن الرسومات والنقوش الأثرية إلى الشعر والمسرح فإلى الكتابة الورقية فإلى المطابع ( الصحف والمجلات … ) فظهور الإذاعة المسموعة فالمرئية ثم أخيرا إلى عالم الحاسوب والانترنت الذي حمل في طياته كل ما عرفه البشر من وسائل إعلامية بالنص والصوت والصورة مع إمكانية تخزينها ونقلها كيفما شئت . فعصرنا بلا شك هو عصر الإعلام ، فما هو الإعلام ؟ .. الإعلام باختصار هو فن توصيل المعلومة إلى الناس .. ومن هنا نلاحظ أن الإعلام يعتمد على قاعدتين : أولاهما : وجود معلومة يراد إيصالها إلى الناس ، والمعلومة لابد أن تكون صادقة و إلا فهي خيال ، لان المعلومة مشتقة من العلم وهو معرفة الشيء على ما هو عليه . 

ثانيهما : فن التوصيل : وهذا أمر عظيم التعقيد لان النفس البشرية تستهويها طريقة العرض الفنية فيتحصل الإنسان على المعرفة والمتعة معا
تعريف الاعلام :


الإعلام: هو مصطلح على أي وسيلة أو تقنية أو منظمة أو مؤسسة تجارية أو أخرى غير ربحية، عامة أو خاصة، رسمية أو غير رسمية، مهمتها نشر الأخبار و نقل المعلومات، إلا أن الإعلام يتناول مهاما متنوعة أخرى، تعدت موضوع نشر الأخبار إلى موضوع الترفيه والتسلية خصوصا بعد الثورة التلفزيونية وانتشارها الواسع. تطلق على التكنولوجيا التي تقوم بمهمة الإعلام والمؤسسات التي تديرها اسم وسائل الإعلام.
    

المبادئ و الاسس التي يقوم عليها الاعلام:

1- الحقائق التي تدعمها الارقام و الاحصاءات 
2- التجرد من الذاتية و التحلي بالموضوعية في عرض الحقائق 
3- الصدق و الامانة في جمع البيانات من مصادرها الاصلية 
4- التعبير الصادق عن الجمهور الذي يتوجه اليه الاعلام و الثقة فيما يقدم من تقارير اعلامية 
و هذا يعني مايلي :

1- ان الاعلام الذي لا يقوم على اساس من الواقع ينتفي عنه مفهوم الاعلام
2-ان رجل الاعلام الذي يضفي وجهة نظره الشخصية على المعلومات التي يزود الجمهور بها و يلون هذه المعلومات حسب ما يريد يفقد صفته كرجل اعلام

3-اذا لم يكن الصدق و الامانة منهجا في الحصول على البيانات فان الاعلام يفقد اهم دعامة له و هو عامل الصدق 

4-الانصاف و التوازن و تجنب التحريف او التشويه  او ذكر انصاف حقائق 

5-التمييز بوضوح بين ما هو خبر و ماهو راي او استنتاج 

عملية الاعلام :
لا يختلف الباحثون في ان العملية الاعلامية تقوم على العناصر التالية :

1- المرسل للرسالة الاعلامية 

2- الرسالة الاعلامية نفسها 
3- الوسيلة التي تقوم بنقل الرسالة 
4- المستقبل للرسالة الاعلامية 
5- معدلات الاستجابة للرسالة الاعلامية 
6- رجع الصدى او التغذية العكسية وهو بمثابة رد الفعل التي تعكس رد فعل الجمهور
وسائل الاعلام :

1- الاذاعة المسموعة

2-  التلفزيون 
3- الوسائل المطبوعة 
4- العروض السينمائية
5- وسائل الاتصال المواجهي 
6- شبكة المعلومات الدولية 
وسائل الاعلام المسموعة :

الراديو :

يطلق على الراديو المذياع وهو الجهاز الذي يتم يواسطته تحويل الموجات الكهرومغناطيسية أو الموجات الاذاعيةإلى صوت مطابق تماما لصوت المذيع الصادر من محطة الاذاعة.

تتكون دائرة المذياع البسيطة من الهوائي إذ يلتقط الإشارة اللاسلكية ويحولها إلى إشارة كهربائية ثم تدخل إلى دائرة انتقاء مكونة أساسا من مكثف هوائي ومكبر التردد العالي والمذبذب ووظيفته انتقاء المحطة المراد سماعها ومنع التداخل بين المحطات ذات الترددات المتقاربة, تم تأتي مرحلة تكبير الإشارة الصوتية ثم الانصات.

أمواج الاذاعة :
هي جزء من الطيف الكهرومغناطيسي والذي ينتشر في الفراغ بسرعة الضوء 300,000 كيلومتر

في الثانية. أمواج الاذاعة لها ترددات مختلفة تبدأ من 3Hz وحتى 300 GHz.

تنقسم ترددات الاذاعة إلى FM هو اختصار لـ frequency modulated وتعني تضمينا تردديا وكل محطات الـ FM تقع تردداتها في بين 88 MHz و 108 MHz هذا النطاق من ترددات أمواج الاذاعة مخصص فقط لاستخدام البث الإذاعي لمحطات FM المختلفة وقد بدأ البث باستخدام أمواج التضمين الترددي ( FM ) عام 1939 على يد أديسون أرمسترونج .

أما ترددات التضمين المطالي ( AM ) فيتراوح نطاقها من 535KHz – 1700KHz و AM هي اختصار لـ amplitude modulation وهي تعني تضمينا مطاليا ( سعويا ) وقد أستعملت لأول مرة في بدايات العام 1920 وهناك الترددات القصيرة ال SW يتراوح نطاقهامن 5.9 MHz – 26.1 MHz . 
مدى البث الإذاعي

يمتلك الناس في العالم أكثر من بليوني مذياع، بمتوسط جهاز واحد لكل ثلاثة أشخاص. وفي الولايات المتحدة 534 مليون جهاز، وهو أكبر عدد من الأجهزة في قطر واحد. وفي الصين حوالي 219 مليون جهاز، أي بمعدل 18 جهازًا لكل مائة مواطن. أما في بريطانيا، فيبلغ عدد أجهزة الراديو 66 مليونًا، أي بمعدل 114 جهازًا لكل مائة نسمة. 
البث الإذاعي العربي
اتخذت الإذاعة العربية منهجًا ثابتًا من اللحظات الأولى التي أعلنت فيه عن وجودها. ويعود تاريخ الإذاعة العربية إلى سنوات بعيدة حيث كانت مقصورة في أغلبها على موجة أو موجتين. ولكن البث الإذاعي العربي شهد في السنوات الأخيرة تطورًًا كبيرًا. 

فقد توسع البث الإذاعي عبر العديد من الإذاعات العربية، بحيث لم يعد مقصورًا على الإذاعة المركزية في كل عاصمة عربية بل تعدَّاه إلى المدن الرئيسية الأخرى. 

ومن الجدير بالذكر أن بعض الحكومات خصَّصت بعض محطات الإذاعة لتلاوة القرآن الكريم وتفسيره وتقديم البرامج الإسلامية المتنوعة، كما في المملكة العربية السعودية ومصر وغيرهما. وخدمة البث الإذاعي العربي تخضع لإشراف الحكومات العربية في تشغيلها وإدارتها والإشراف عليها. ويتنوع البث الإذاعي العربي ما بين الأخبار، والقرآن الكريم، والبرامج الترفيهية، والثقافية، والتعليمية، والرياضية، وتنمية البيئة والمجتمع. حتى استطاع البث الإذاعي العربي في الدول العربية أن يُكوّن له شخصيته المستقلة. هذا إضافة إلى البث باللغات الأجنبية لجذب المزيد من المستمعين من الجاليات الأجنبية. 
قدرة الإرسال وتردُّده
يتأثر مدى انتشار البثّ الإذاعي بقدرة المرسل. وتمتلك محطات تضمين الاتساع القوية، قدرة، تعادل 50 ألف واط؛ ما يُمكِّن من التقاطها، على مسافات بعيدة جداً، وبخاصة أثناء الليل، حينما تكون الموجات السماوية فاعلة؛ فيمكن الاستماع، مثلاً، إلى المحطات البالغة قدرتها 50 ألف واط، على مسافة، تصل إلى 1600كم، أثناء الليل. وهناك بعض محطات تضمين الاتساع قدرتها منخفضة (250 واط)، مخصصة لخدمة بلدة أو بلدتَين صغيرتَين. وتراوح قدرة محطات تضمين التردد، بين 100 و100 ألف واط، تصل إلى مسافة، تراوح بين 25 و100كم. أما المحطات غير التجارية منها، فقدرتها منخفضة، تقارب 10 واط، ولا تتعدى مسافتها بضعة كيلومترات.

وينتقل البرنامج المنقول بموجات الإذاعة، بسرعة الضوء، أي 792 299كم/ث؛ بينما تنتقل الموجات الصوتية نفسها، في الهواء، بسرعة 300م/ث. ويؤدي التفاوت، في سرعتَيهما، إلى مفارقات غريبة؛ فالمستمعون للإذاعة، في الساحل الغربي للولايات المتحدة الأمريكية، يمكنهم سماع مقطوعة موسيقية، تُبَثّ، مباشرة، من قاعة على ساحلها الشرقي، قبْل المشاهدين، الموجودين في الصف الأخير من القاعة.
خصائص الراديو :

1- ان موجاته قادرة على اختراق كل انحاء العالم في اقل من لمح البصر و قد اكدت الدراسات ان موجة الاثير تدور حول الكرة الارضية في نحو ثمن الثانية 

2- يستطيع المذياع ان يخاطب كل الفئات و الطوائف مهما اختلفت درجة التعليم بينهاو هو وسيلة مناسبة لمخاطبة الاميين 
3- لا يحتاج الى مجهود من جانب المستمعين  فهو لا يتطلب تركيزا كاملا لمتابعة برامجه و هو وسيلة سهلة تبقي الناس على علم دائم بما يدور حولهم من احداث 
4- يستطيع ان يجذب المستمع و يستحوذ على اهتمامه لمتابعة برامجه لانه يستخدم ثلاثة عناصر تضفي جاذبية خاصة على الاذاعة و هي المؤثرات الصوتية و الموسيقى و الحوار 
5- يؤثر في اغلب الناس تاثيرا خاصا و هو تاثير التوجيه الشخصي الخاص 
6- يتميز الاعلام الاذاعي بان تاثيره يزداد عمقا و خطورة كلما كانت البيئة قليلة الحظ من التعليم و الثقافة و كلما انخفض المستوى المعيشي  للافراد 
7- ان المشاركة الجماعية تكون اكثر وضوحا في حالة الراديو 
و الاذاعات ام تكون حكومية تابعة للدول او اهلية تديرها شركات محلية 

مزايا الإذاعة:
تتميز الإذاعة بما يلي:-
1- انخفاض التكلفة نسبيا عند الإعلان بالراديو بالمقارنة بالوسائل الأخرى.
2- الانتشار وذلك للاستخدام الكبير للراديو من جانب الجمهور خاصة مع  - صغر حجمه الحالي وإمكانية سماعه في أي وقت ومن ثم زيادة احتمال تعرض اكبر عدد يمكن للمستهلكين من الإعلان.
 -3إمكانية التعامل مع قطاعات محدده من المستهلكين وتوجيه الرسالة الإعلانية للجمهور المستهدف وذلك لوجود محطات مختلفة تجذب اهتمام قطاعات مختلفة وذلك مثل إذاعة الشباب والقران الكريم وغيره.
 4- السرعة حيث يمكن تسليم الرسالة الإعلانية وقت إذاعتها مباشرة مما يزيد من مرونتها وتلائمها مع الأحداث الجارية.
 -5 إمكانية استغلال نبرات الصوت في التأثير على المستهلكين.
 -6 إمكان استخدام لغات مختلفة في الرسالة الإعلانية لتناسب مختلف الجماهير المقصودة بالإعلان.
 -7 إمكانية تغير الرسالة الإعلانية في كل فتره يذاع فيها الإعلان للتأثير على وتر معين في كل مره وعرض مختلف المغريات البيعية مما يزيد من وصولها إلى مختلف الجماهير.
 8- تعتبر مناسبة خاصة للجمهور الذي لا يعرف القراءة


ويعاب على استخدام الإذاعة كوسيلة إعلانيه ما يلي:-
-1 انخفاض درجة انتباه للرسالة الإعلانية وذلك لانشغال الأفراد غالبا بأعمال أخرى عند استماعهم للراديو مما يقلل احتمال وصول الرسالة إليهم.
-2 عدم قدرة المستمع على متابعة الإعلان إذا ما فاتته كلمة أو جملة في الإعلان لعدم إمكانية استعادتها إلا إذا استمع للإعلان مرات متعددة مما يتطلب عناية كبيرة في إعداد المادة الإعلانية للإذاعة.
انواع الاذاعات :

الاذاعة المركزية (القومية ):وهي التي يقدم خدمة اذاعية تغطي الدولة الواحدة ككل و بالتالي هي الاذاعة الرسمية الناطقة باسم الدولة و تبث برامجها عادة من عاصمتها و لها من قوة البث ما يغطي الوطن كله 
الاذاعة الاقليمية : و هي التي تقدم خدمة اذاعية لاقليم في اطار الدولة و الاذاعة الاقليمية هي التي تخاطب جماهير مجتمعات تعيش داخل اقليم محدد طبقا للتقسيم الاداري للدولة 
الاذاعة المحلية : و هي التي تقدم خدمة اذاعية محلية  و تخدم مجتمعا محليا بمعنى ان برامجها تخاطب مجتمعا خاصا محدود العدد يعيش فوق ارض محدودة المساحة و متجانس من النواحي الاقتصادية و الاجتكاعية و الثقافية بحيث يشكل  هذا المجتمع بيئة متجانسة 

اذاعة الجوار :و هي صورة من صور الاذاعات المحلية لكنها تخدم حيا صغيرا من احياء مدينة كبيرة او شارع من شوارعها يتفق سكانها فيما بينهم على انشاء هذه الخدمة المحدودة 

اذاعة المؤسسة :و هي تقدم خدمة اذاعية واحدة محددة مثلما هو الحال مع اذاعات الشرطة التي تقوم بتوجيه ارشادات مرورية خاصة بالطرق و الحوادث و تنظيم المرور في ساعات الذروة 

الاذاعة النوعية : و هي المتخصصة في لون معين يغلب على كافة برامجها و لها طابع و صوت غاية في الخصوصية وتخدم جمهورا معينا تقدم له خدمة محددة و من اشهرها الاذاعات الدينية و الاخبار و الموسيقى
الاذاعات الخاصة : و هي الاذاعات التجارية غير الحكومية  المملوكة ملكية خاصة و يقصد بها اذاعات الاعلانات و هي تقوم على اساس الربح و كمشروع تجاري 

الاذاعات الدولية (الموجهة ):و التي عن طريقها يتم تقديم شعب لشعب اخر بلغة الشعبالاخير فهي تبث من داخل الوطن الى شعب اخر خارج الحدود و قد تكون موجهة الى عدد من الشعوب التي تتكلم لغة واحدة 

والاذاعات الموجهة تخاطب الاشخاص الذين بلغوا درجة من الوعي يريدون معرفة مايجري خارج بلادهم و التعرف على الشعوب الاخرى 

وظائف الاذاعة :

1- الوظيفة العامة :توحيد مختلف المجموعات من السكان في جسم اجتماعي واحد اي القيام بمهمة التكامل المتعدد الجوانب 
2-  وظيفة التحريض و الدعاية :امكانية التاثير على اغلب الجمهور الذي لم يستطع الحصول على الصحف و على جمهور البلدان الاخرى 
3- الوظيفة التنظيمية :لان العمل التنظيمي للاذاعة يهدف الى اهداف دعائية و تحريضية و تربوية 
4- وظيفة التعبير و تشكيل الراي العام :

كان لينين اول من حدد و استخدم الراديو في هذا المجال و هو الذي راى فيه احدى الوسائل لتنفيذ شروط سلطة الشعب و ان التعبير عن الراي العام يعتبر مطلبا دائما للجماهير و ذلك عن طريق الاستخدام المتعدد الجوانب لبريد الاذاعة و المناقشات و المحكمات و الحوارات امام الميكروفون و غيرها 

2-الوظيفة الاخبارية :

لقد اصبح الراديو منذ الخطوات الاولى لوجوده وسيلة قوية لنقل الخبر السريع حيث ان الاهتمام بنشرات الاخبار يعود الى الاهتمام القوي لدى المستعمين  حيث تعتبر نشرات الاخبار سلعا يكثر الطلب عليها 

3 -الوظيفة المعرفية :

اطلق على الراديو اسم (منور الجماهير)و محرك الثورة الثقافية و بالدرجة القوية في القرية حيث ان البرامج ذات الطابع التنويري الواسع مخصصة لمختلف المسائل الثقافية و العلمية و الفنية و تكون لمجموعات ذات اهتمامات خاصة 
4-الوظيفة الجمالية :

ان الراديو يذيع النتاجات الفنية التي تعتبرا كما هو معروف انعكاسا جماليا للواقع و تحتل الادب و الموسيقى و المسرح دائما مكانا ثابتا في الاذاعة  فالبرنامج العام للاذاعة يعطيها حوالي نصف وقته الاذاعي  (الموسيقى مثلا تشغل 8 ساعات في اليوم )ان الراديو اول من عرف الملايين بالعديد من النتاجات الفنية الشهيرة عند قيامه بوظيفته الجمالية  حيث ان البرامج المسلية مدعوة للمسعدة في الغاء التوترو التعب جانباو الى رفع المزاجية و الراحة العامة 
5- الوظيفة التربوية :

ان القسط الاكبر من نشاط الاذاعة موجه الى التربية و التثقيف و المساعدة على تربية الانسان المتطور و بالفعل ان الوظائف الدعائية و التحريضية موجهة الى تربية العقيدة القومية –العلمية في الجماهير ان التاثير التربوي للاذاعة باختلاف الاهداف المحددة و باختلاف المهام مرتبط بخصائص تلك الجماعات الموجه اليها و بالتالي فان البرامج يجب ان تكون مقنعة و مبرهنة و غير مفروضة و موثقا بها 

6- وظيفة التواصل :

ان الاذاعة اوجدت التواصل الكلامي و الاجتماعي غير المباشر  حيث انها قادرة على التغلب على المسافة و الزمان التي تواجه التواصل 

الاتصال الاعلاني ووسائل الاعلام :
تعريف  الاعلان :شكل من اشكال الاتصال الشخصي يجري عبر وسيلة متخصصة مدفوعة الاجر و بواسطة جهة معلومة و محددة .
يقدم الإعلان رسالة متكاملة يمكن التحكم بها و يقوم يايصال رسائل إلى عدد كبير من الناس و بكلفة قليلة للاتصال  و إن طبيعة رسالة الإعلان هي التي تحدد إمكانية نجاح الإعلان أو فشله و إن اختيار الوسيلة الإعلانية أو النشاط الإعلاني المناسب يأتي متلازما مع الرسالة الموجهة 

خصائص الاعلان :

1- الاعلان هو عملية اتصال جماهيرية غير شخصية تتم بين المعلن و الجمهور المعلن اليه و هذه الوسيلة تختلف باختلاف السلع او الخدمات المعلن عنها 
2-  الاعلان يدفع عنه اجر محدد
3- يستهدف الاعلان اعطاء معلومات عن افكار و خدمات و اشخاص محددين 
4- الهدف منه هو حث المستهلك على شراء السلعة 
5- يبث عبر وسائل اعلانية مختلفة 
انواع الاعلان :

الاعلان التعليمي :وهو الذي يتعلق بتسويق السلع الجديدة التي لم يسبق لها وجود في السوق 
الاعلان الارشادي و الاخباري :يستهدف اخبار الجمهور بالمعلومات التي تيسر له الحصول عل الشي المعلن عنه  باقل جهد و اقصر وقت و اقل النفقات 

الاعلان الاعلامي :يعمل على تقوية صناعة او نوع معين من السلع و الخدمات 
الاعلان التذكيري : يستهدف تذكير الجمهور بسلع و حدمات و افكار الشركة 

الاعلان التنافسي :يكون على سلع و خدمات متنافسة متكافئة في النوع و متساوية مع بعضها البعض في الخصائص و ظروف الاستعمال 

أسس اختيار الوسيلة الإعلانية :


إن مخطط الوسيلة الإعلانية يجب أن يعرف طاقة كل وسيلة إعلانية على الوصول التكرار والاستمرارية ، وعليه أن يختار من بين هذه الوسائل بناء على مجموعة من المتغيرات التالية :

1- عادات الوسيلة الإعلانية للجمهور المستهدف : لكل وسيلة إعلانية خصائصها التي تميزها عن غيرها بالنسبة للجمهور الذي يتعامل معها ، فعلى سبيل المثال إذا كان جمهورك المستهدف هو الأطفال فبإمكانك مخاطبتهم من خلال مجلات الأطفال أو من خلال فترات الأطفال في المحطات التلفزيونية ، أما إذا كان الجمهور المستهدف هو السيدات فهناك أيضا عدد من البرامج التي تقبل النساء عليها بشكل أكبر من خلال التلفزيون وهناك أيضا المجلات النسائية المتخصصة ، وهكذا حسب طبيعة الجمهور وعلاقاته مع الوسيلة الإعلانية المناسبة له .

2-  طبيعة ونوع المنتج : حيث يعتبر نوع السلعة أو الخدمة أحد أهم المعايير الواجب إعطاؤها وزنا كبيرا عند اختيار وسيلة الإعلان المناسبة ، فمن خلال التحديد لنوع السلع أو الخدمات تتحدد الوسائل ، فالملابس النسائية مثلا يمكن إظهارها بشكل أكبر وأفضل من خلال المجلات النسائية ، والكاميرات يمكن أن يتم وصفها وتجربتها بشكل أفضل من خلال التلفزيون ، والإعلان عن السلع الاستهلاكية يكون أفضل من خلال الوسائل المرئية ، أما السلع الصناعية فيلائمها بشكل أكبر الوسائل المقروءة على اختلاف أنواعها لحاجتها إلى تقديم معلومات فنية أكثر يصعب تقديمه من خلال الوسائل المرئية لطول الوقت وارتفاع التكلفة ، والوسائل الإعلانية تمتلك إمكانيات مختلفة فيما بينها من حيث التجربة والتصوير والتوضيح والمصداقية واللون ... إلخ .

3- المنطقة الجغرافية : تعتبر المناطق الجغرافية المطلوب تغطيتها من أهم النقاط الواجب أخذها في الاعتبار عند التفكير في اختيار الوسيلة الإعلانية المناسبة ، فإذا كان الإعلان محليا فلابد وأن نتوقع أن وسيلتنا الإعلانية الملائمة سوف تختلف عن الوضع إذا كان الإعلان دولياً .

ونظراً لاختلاف وسائل الإعلان ( المرئية والمسموعة والمقروءة ) فإن طبيعة التغطية الجغرافية سوف تختلف بالتبعية ، ففي حين ننظر لها في حالة التلفزيون والإذاعة على أنها المناطق التي يصل إليها الإرسال التلفزيوني  و الاذاعي سواء داخل 
    الدولة أو خارجها ، نرى الأمر يختلف تماما إذا انتقلنا إلى الوسائل المقروءة ، إذ أننا نعني بها الأماكن التي تصل إليها الوسيلة المقروءة .

4- طبيعة الرسالة أو الإعلان : إذ لابد أن تختلف الوسيلة حسب نوع الإعلان المراد إيصاله إلى المستهلك ، فمثلا الرسالة التي تتضمن إعلان عن مبيعات رئيسية في اليوم التالي يتضمن فرصة للبيع في ذلك اليوم ، يتطلب أن يكون الإعلان في الصحف اليومية أو التلفاز وليس في المجلات مثلا ، أما الرسالة التي تحتوي على معلومات فنية معقدة فإنها تتطلب أن يكون الإعلان عنها في مجلات متخصصة .

5- تكلفة الإعلان والوسيلة : حيث أن عنصر التكلفة يعد أحد العناصر المتحكمة في اختيار وسيلة الإعلان ، ففي حالة الإعلان الصحفي نجد أن التكلفة تعتمد على سعر السطر أو السنتيمتر ، والإعلان التلفزيوني يتم حسابه بالثانية حسب مدة الإعلان وتوقيت الإذاعة ، كما أن التكلفة عند استخدام الوسائل المرئية والمسموعة تختلف عنها في حال استخدام الوسائل المقروءة نظراً لتأثرها بنوعين من التكلفة تكلفة ثابتة موجهة إلى إنتاج الفلم ، وتكلفة العرض أو الإذاعة .
الاعلان الاذاعي :

حيث له اشكال تختلف عنها في وسائل الاعلان الاخرى 

1- الاعلان الحاطف :وهو نص يذكر في اطار موسيقى او غناء او شعارات و نداءات 
2- الاعلان المباشر :و هو الذي يقرأه مذيع واحد او مذيعة او يتبادل قرائته مذيعان و يوضع عادة بين فقرتين من فقرات البرنامج 
3- المحادثة (الديالوج ):و هو عادة يجري بين شخصين لجذب انتباه المستمع و ياتي ضمن الحديث ذكر اسم السلعة المعلن عنها 
4- البرنامج :يعد المعلن برنامجا كاملا و يشتري برنامجا معدا بالفعل يدفع كل تكاليفه و يكون اما موسيقيا او غنائيا او منوعا او على شكل تمثيلية اذاعية و يهدي البرنامج للمستمعين و بالتالي يعلن عن السلعة في بداية البرنامج و نهايته 
و تتحيز الاذاعة الوقت المناسب من الناحية النفسية التي تيسر تقبل الاعلان كما تراعي القواعد و الاسس الفنية عند تنسيق فقرات البرنامج 
شكل الاعلان في الراديو :

1- الإعلان عن طريق البرامج المكفولة 
2- الاعلان المباشر 
الاعلان عن طريق البرامج المكفولة :

يتبع في كافة محطات الراديو التجارية و هي التي تعني قيام المعلن بدفع تكاليف انتاجها كاملة بالاضافة الى ما تطلبه المحطة سعرا للهواء حسب قوائم اسعارها و بالتالي يحصل المعلن مقابل ذلك على 15%من مدة البرنامج لبث اعلاناته من خلال البرنامج 

الاعلان المباشر :

وهي التي تذاع بين فقرات البرنامج ايا كان نوعها دون ان يكون لهذخ الاعلانات اي علاقة بالبرنامج المذاع اي تذاع ضمن الفقرات المخصصة للاعلان و لا تدخل في مضمون البرنامج  و تبدل مدتها من 10 ثواني الى دقيقة واحدة و قد تقبل المحطة اعلانات تزيد مدتها عن دقيقة 

صيغ الإعلان في الراديو :

1- صيغة الاداء الفردي :وهي تسمى الخبر الاعلاني و هو رسالة اعلانية قصيرة يستغرق اقل من الدقيقة و استخدام الموسيقى و المؤثرات الصوتية قليل معها وهي تناسب الاعلانات التي تتجه الى فئة محددة من الجمهور الذي يهتم بالسلعة و ليس الجمهور ككل 
2- الصيغة الدرامية :وتنقسم الى نوعين 1- الصيغة التمثيلية 2- الصيغة الحوارية 
الصيغة الحوارية :و الذي نطلق عليه الديالوج و هو شكل حديث عادي بين شخصين او اكثر و في بعض الاحسان كصيغة سؤال و جواب كل شخصية توجه الحديث للشخصية الأخرى في حوار دائر بينهما يذكر خلاله اسم السلعة أو الخدمة أو المتجر (يجب أن يكون الحوار واقعيا بعيدا عن التكلف و التصنع و يفضل أن يدور حول فكرة إعلانية واحدة )
انواعها :

1- الحوارية العادية :ويقوم بتقديمها المذيعون و قد يستحدم فيها موسيقى 
2- الحوارية الغنائية :حوار غنائي بين الشخصيات 
الصيغة التمثيلية :ويطلق عليها الاعلان الدرامي المتعدد الاطراف و هي عبارة عن مشهد تمثيلي قصير جدا يدور حول السلعة أو الخدمة و تقدم بأحد الأسلوبين :إيجابي :يوضح بطريقة مباشرة نتائج استخدام السلعة أو الخدمة و هناك السلبي :يوضح نتيجة عدم استخدام السلعة .
انواعها :

التمثيلية الدلالية :وهي التي تقوم على تقديم الادلة و البراهين التي توضح اهمية السلعة او الخدمة 

التمثيلية التي تقدم معلومات خاصة عن السلعة او الخدمة و لا تقدم ا ادلة او براهين عنها ولكن تترك الاستنتاج للمستمع 

الصيغة الغنائية :الاكثر شيوعا و لا تناسب الا السلع الشائعة الاستخدام و تعرف الاغنية الاعلانية على انها ايقاع بسيط خفيف له نظم أو وزن متكرر  و قد تؤدى بشكل فردي (مطربة أو مطرب أو مجموعة) و يفضل أن تكون كلماتها بسيطة و سهلة و استخدام كلمات عامة شعبية و متداولة مع إعطاء اسم السلعة إيقاعا متميزا عن باقي الأغنية .
الصيغة المختلطة :وهي التي تجمع بين صيغتين او اكثر من الصيغ السابقة و الاعلانات الغنائية هي التي تمثل النوع الرئيسي في هذه الصيغة 

اسس كتابة النص الاعلاني المذاع في الراديو :

· الكتابة للاذن :يجب اختيار كلمات النص الاعلاني وفقا لقيمتها الصوتية و الابتعاد عن الجمل المعقدة  و بالتالي اختيار الكلمات البسيطة التي يسهل على الاذن تقبلها 
· ان يتضمن النص فكرة اعلانية واحدة :اوضحت الدراسات ان المستعمون يتذكرون الاعلان الذي يدور حول فكرة اعلانية واحدة و ذلك بسبب اعتمادهم على حاسة السمع فقط 
· التركيز على الاسم :لوحظ ان عددا كبيرا من المستمعين يستمعون الى الجزؤ الاول من الرسالة الاعلانية و لا يلتفت الي بقيتها لذلك الانتباه على التركيز على اسم السلعة او الخدمة منذ اول جملة في الإعلان لأن كثيرا من المستمعين بعد سماع الجزء الأول من الإعلان يتحولون إلى أنصاف مستمعين .  
· التكرار :من اجل تحقيق التاثير المطلوب من المفيد تكرار اسم السلعة او الخدمة عدة مرات في النص الاعلاني الواحد و لا توجد قاعدة ثابتة لعدد مرات التكرار فهو يرجع الى طبيعة الشي المراد تكراره 
· الوضوح :لاشك ان هناك صراع بين الفكرة الاعلانية و الوقت فكل منهما يحاول التفوق على الاخر  فالفكرة تحاول ان تبقى في ذهن المستمع و تذكرها في اي وقت و الوقت الذي بمروره قد تتعرض هذه الفكرة فيه للنسيان و بالتالي لابد من الوضوح في اسم السلعة ووضوح الصوت في الاعلان و استخدام كلمات مالوفة و جمل قصيرة و كلمات وصفية 
· استخدام الأسلوب الايجابي للسلعة :و ذلك لان له تاثير افضل من الجانب السلبي اي التركيز على الفائدة و المتعة من استخدام السلعة و بالتالي استخدام الكلمات التشجيعية و التفاؤلية مثال (لن تسعل بعد اليوم )لاشك ان هذا النص له تاثير على المستمع 
· خلق الصورة الذهنية المواتية للسلعة و الخدمة :من اجل ان يتحقق ذلك  لابد من مراعاة جانبين اساسين :
الايحاء :اي التوجه الى غرائز المستمع و عواطفه و ليس عقله بحيث محرر الاعلان لا يترك للمستمع حرية التفكير و افضل اعلانات الراديو التي تخلق هذا الايحاء هي الاعلانات التمثيلية أي استخدام الكلمات الجذابة يلعب دورا كبيرا .
الخيال :يحاول النص الاعلاني استثارة خيال المستمع عن طريق تحريك كافة الصور الذهنية التي قد تتداعى الى ذهن المستمع عند سماعه للإعلان  فكل سلعة ترتبط في خيال المستمع بصورة معينة تنتج من النص الإعلاني و الذي يعمل على تثبيتها .
· استخدام الكلمات التي تدفع المستمع الى العمل :يجب ان يختتم النص الاعلاني بالفكرة المراد التاكيد عليها و هي التي تدفع المستمع للاستجابة مثل (اقتصد.جرب. انتهز الفرصة .لا تتاخر )
· استخدام الجمل الاستفهامية و التعجبية :ان هذه الجمل تشعر المستمع بالفردية و بان النص الاعلاني موجه له وحده و يزداد تاثير هذه الجمل اذا تم استخدامها في بداية الإعلان لأنها تستوقف المستمع و تجعله يفكر .
· توفر عنصر الصدق :لابد ان يكون النص الاعلاني قابلا للتصديق مما يساعد على سرعة الاقتناع به و يتحقق عن طريق ذكر المواصفات الحقيقية للسلعة و الابتعاد عن المبالغة و الكلمات العامة التي تنطبق على اي سلعة 
· استخدام شهادة الخبراء :من اجل سرعة اقتناع المستمعين من أجل توضيح أنها معتمدة و مجربة من قبل . 
وسائل التعبير الاذاعي :

1- الاصوات :لابد ان يكون هناك صوت مميز  يساهم في خلق الصورة الذهنية في مخيلة المستمع و يذهب البعض الى ان التقديم الجيد ليس مجرد اداء بل كالتمثيل الجيد  .لايقنع الا اذا فهم مقدم الاعلان ما يقوله و اقتنع به 
العوامل التي يجب ان تراعى في تقديم الاعلان :

1- ان يكون الاداء طبيعيا و غير متكلف 
2- ان يتفق مع طبيعة السلعة أو الخدمة العلن عنها و هناك نوعين من الأداء :
· الأداء الواقعي البعيد عن أي تلوين صوتي يستخدم طبقة صوتية واحدة 
· الأداء الشاعري من اجل إحداث تأثير عاطفي و هنا يستخدم التلوين الصوتي بصورة كبيرة (كمستحضرات التجميل و العطور )
3- التركيز على اسم السلعة بطبقة صوتية معينة من أجل أن تعلق في أذهان المستمعين .
4- ان يكون الصوت مناسبا لطبيعة الاعلان 
2- الموسيقى :حيث تعتبر انعكاسا للواقع و الحياة التي نعيشها و هي تعتبر احد اللاموز القوية التي تضفي قيمة كبيرة للمادة الاذاعية 
انواع الموسيقى المستخدمة في الاعلان :

مؤلفة :توضع خصيصا للاعلان

مسجلة :اما على اشرطة او اسطوانات يختار المخرج منها ما يلائم النص الاعلاني و هو يستخدم مع الاعلان و مع غيره من المواد الاذاعية و هو عكس النوع الاول 

استخدامات الموسيقى في الاعلان :

1- خلق جو مناسب للسلعة او الخدمة
2- ابراز الفكرة الاعلانية او اسم السلعة و الخدمة 
3- ربط اجزاء الرسالة مع بعضها 
4- احداث الايقاع المطلوب في الرسالة الاعلانية 
5- تستخدم للفصل بين فكرتين في الاعلان الواحد 
6- تستخدم للتعبير و الايضاح 
المؤثرات الصوتية : 

تعتبر إلى جانب الموسيقى أحد العناصر الأساسية التي تساعد في إبراز الاعلان المذاع في الراديو 
انواع المؤثرات الصوتية :

1- واقعية طبيعية تصدر من مصادرها الطبيعية كخطوات الاقدام و فتح الأبواب و التصفيق تعمل على استدعاء صورة ذهنية معينة لمخيلة المستمع 
2- مؤثرات صناعية و هي اما مجردة لا تشير الى فعل حركي كاصوات الرياح و الامطار او كهربائية من الالات كجرس الباب او التلفون او حركية كتحرك قطار او اقلاع طائرة و بالتالي لا دخل للانسان بها 
استخدام المؤثرات الصوتية :

1- تعمل على تصوير المكان أي أنها بمثابة كاميرا صوتية تسجل المكان للمستمع 
2- تستخدم كمؤشر لتحديد الوقت 
3- تعمل على خلق الجو النفسي المناسب للإعلان 
4-  وسيلة للتعبير و الإيضاح
نماذج للإعلان في الراديو في بعض الدول  :
الإعلان الإذاعي في تايلاند :

يمثل الإعلان في الإذاعة التايلندية مساحة زمنية تفوق تلك المخصصة للبرامج الأخرى فهذا الزمن يزيد عن 20 دقيقة في الساعة و معظم السلع المعلن عنها هي أجنبية و مستوردة و تتولى مهمة الإعلان في تايلاند عشر شركات أجنبية. و شركة واحدة محلية ,مما يسهم في خلق أنماط عالية من الاستهلاك .

الإعلان الإذاعي في تركيا :
تقسم هيئة الإذاعة و التلفزيون التركية الوقت المخصص للإعلان في الراديو مابين الإعلانات القصيرة المنفصلة و البرامج الإعلانية المسجلة و تقدم الاعلانات المنفصلة في مجموعات أربع مرات يوميا و مدة كل منها خمس دقائق أما البرامج الإعلانية فتصل مدتها إلى ساعة و تمتد أحيانا إلى ساعتين يوميا .

الإعلان الإذاعي في الأردن:

يخصص راديو الأردن ثلاث ساعات أسبوعيا للإعلان بمعدل  42 دقيقة يوميا  و هو معدل يزيد على مثيله في التلفزيون  و يتولى القطاع الخاص الجزء الأكبر من النشاط الإعلاني في الإذاعة و في الوسائل الأخرى مما ينتج جوا من المنافسة بين مختلف القطاعات الإعلانية و تسمح هيئة الإذاعة بتقديم الاعلانات التنافسية .  
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