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الجمهورية العربية السورية

جامعة دمشق – كلية الاقتصاد

ماجستير إدارة أعمال2009-2010
فن الإعلان في اللوحات الطرقية
إشراف الدكتور : فداء ناصر
إعداد الطالب: محمد زياد مخللاتي

الفهرس :

· مقدمة عن فن الإعلان في الهواء الطلق

· مقدمة عن اللوحات الطرقية 
· تعريف الإعلان في اللوحات الطرقية 
· فوائد وسيئات الإعلان في اللوحات الطرقية
· أنواع اللوحات الطرقية
· إعلانات العبور TRANSIT ADVERTISING
· أنواع إعلانات العبور
· حسنات وسيئات إعلانات العبور
· الخلاصة : نصائح في صنع اللوحات الطرقية 
· المراجع
مقدمة عامة :


فرضت المنافسة الاقتصادية  الموجودة نوعاً من الإرباك الاستهلاكي فقد تعددت أنواع المنتجات الاستهلاكية على مختلف أنواعها ، ورافق المنتج المحلي ، قوة المنتج الأجنبي في ذاكرة المستهلك ، ذلك المنتج –الأجنبي- الذي استطاع أن يضع الإعلان كشرط من شروط البقاء..وبجوار جهل المنتج المحلي لأهمية الإعلان ، كان الوعاء الذي يستقبل تلك المنتجات لينقلها إلى المستهلك  الغائب عن مفهوم الإعلان ، ومنهم من اقتصر على سياسة إعلانية ذاتية غير مطلوبة ، في ظل تلك المنافسة ، كما انتشرت مؤسسات خدمية كالبنوك وشركات التأمين وغيرها ، أعطت الإعلان مساحة من سيايتها لكن تلك المساحة كانت إلى حد ما ضئيلة
أهمية الدراسة :

· سوء استخدام وسائل الإعلان في سورية وعدم الاهتمام بها
أهداف الدراسة :

أهمية وسائل الإعلان من أجل الترويج والتسويق وبناء الولاء لدى المستهلك

مشكلة البحث :

عدم اهتمام تجار وصناعيي حلب بموضوع الإعلان وعدم الدراية بأهدافه

الفرضيات :

هل هناك تأثير لفن الإعلانات الطرقية بتنشيط المبيعات وبناء الولاء للمستهلك

مقدمة :

جاء مصطلح الإعلان في حلب مصطلحاً صعباً ومرادفاً لمعنى مقارب إلى الصناعات الصلبة أو الثقيلة ولم يخترق هذا المفهوم أسواق حلب الصناعية والتجارية التي اعتبرت طوال الفترات الماضية الأهم صناعياً وتجارياً مقارنة بشقيقاتها ،أضف إلى ذلك تعداد السكان الذي وصل وفق آخر الدراسات إلى 5,5 مليون نسمة ، وهذا العدد كبير بالنسبة إلى المساحة وهذا يدعو من نظرة أولى وثانية إلى الاتساع في السوق الاستهلاكي والنتاجي على حد سواء باعتبار تلك المدينة سوقاً مستهدفاً ...
ورغم تعدد الوسائل الإعلانية والإعلامية بشكل عام إلا أن  الإعلان في حلب خطا خطوات الطفل الذي لا ينمو وقد عررف البعض من التجار والصناعيين هذا المفهوم بإنه : دفع مبلغ مالي من أجل شيء غير مفيد له ،وبتعبير أشمل (مصروف زايد على اللزوم ) ، دون معرفة الهدف من الإعلان في حد ذاته ، ليرافق عدم فهمه تلك الثقافة تهافت الشباب على سوق العمل في الإعلان ولا سيما الشباب في ظل بطالة صناعية وتجارية  اجتاحت حلب في الفترة الأخيرة ليعبر الشباب الذين عملوا في هذا المجال عن أنه أصعب المهن في حلب .
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مفهوم الإعلان باللوحات الطرقية :
الإعلان في الهواء الطلق هو من أقدم أشكال الترويج .
في بداية القرن التاسع عشر كان هناك إعلانات في لندن أكثر من يومنا الحاضر .

في الماضي كل إنش من المدينة كان هناك بوسترات ملصقة ، والشوارع ملئى بالإعلانات  والأحصنة التي تقوم بجر عربات  موضوع على جانبها إعلانات ضخمة .

في 1868 أصبح مخطط المدينة (المحافظ) أكثر اهتمام بموضوع الشكل والرسالة التي يحملها الإعلان الموجود في الشوارع والتي كانت توضع بشكل غير قانوني .هذا الوضع المجاني استبدل بنظام لتخطيط المناطق حيث وجدت أمكنة معينة لوضع الإعلانات وذلك مقابل بدل مالي حيث أصبحت هذه المناطق العامة خاصة للإعلانات .

المعلنين أنبهروا بنجاح هذا النوع من الإعلانات . أحد أول الشركات التي فهمت قوة هذا النوع من الإعلان هي شركات صناعة التبغ ، حيث كانت هذه الشركات ممنوعة من الإعلان عن التبغ بباقي وسائل الإعلام .

ومن شركات التبغ (فيليب موريس ) استطاعت القيام بأفضل حملة إعلانية وذلك في أواخر القرن العشرين : حيث أصبح الـ MARLBORO MAN  أكثر العلامات التجارية رواجاً في أمريكا وذلك كله بسبب الحملات الإعلانية في الهواء الطلق .(1)
في عام 1982 كان الإنفاق على هذا النوع من الإعلان هو 888$ مليون 

أما في عام 2001 كان الإنفاق 5,3 بليون دولار .

كانت إعلانات شركات التبغ هي المسيطرة حيث أن 25% من أصل 1,5 بليون هي عوائد من إعلانات السجائر فقط .

(2).

شركات مثل ماكدونالدز ، ميلر ، AT&T تعتبر من كبار المنفقين الحاليين في هذا المجال . وكما هو موضح في الشكل نلاحظ أن الإعلانات الطرقية تستمر في النمو وأصبح لها قاعدة زبائن واسعة وهذا  برهان على الإقبال المتزايد عليها في الصناعة .(2)
إن العدد المتزايد من المعلنين هو نتيجة لنجاح الإعلان في اللوحات الطرقية في إيصال معنى الترويج في الأسواق التجارية . (1).

إن تزايد عدد النساء العاملات أدى إلى زيادة توجه مصنعي السلع والخدمات إلى استخدام هذا النوع من الإعلان ، كما  أن زيادة عدد الأميال التي أصبحت تقطع كل يوم  من قبل جميع الناس ، كل هذا إدى تزايد الإنفاق على هذا النوع من الإعلان من قبل شركات الوقود والطعام ومقدمي خدمات الإيواء .

يمكن أن نحدد السبب الرئيسي لاستمرار نجاح الإعلانات في الهواء الطلق هو قدرتها على الإبداع المستمر من خلال التكنلوجيا .
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كما في الشكل نلاحظ أنه لم يعد هناك أحجام وأبعاد قياسية للوحات حيث أصبحت تستخدم تقنيات جديدة مثل 3D  والمتداد لجذب الانتباه .
يوجد نقاد لموضوع  الإعلان عن طريق اللوحات الطرقية .

حيث حاولت السيدة BIRD JOHNSON تخليص الطرق بين الولايات من اللوحات الإعلانية  أثناء الفترة الرئاسية لزوجها من خلال قانون BEAUTIFICATION في 1965 ، حيث كان هناك خلاف حول كيفية استعماله . حيث برز قانون شرع في 46 ولاية يمنع إعلانات السجائر على اللوحات الطرقية  وقد قامت بعض المدن والولايات بتمديد المنع ليشمل المشوبات الكحولية أيضاً .

المستهلكون أنفسهم أصبحت لديهم عواطف مختلفة  متضاربة حول هذا المجال .

في استفتاء لـ  MARITZ AMERIPOLL لبعض الزبائن عن رأيهم في اللوحات الإعلانية وجد أن 62% أجابوا بإن اللوحات الإعلاني لا يجب أن تكون ممنوعة أو مقيدة  ، بينما 52% قالوا بإنه يجب أن تضبط بصرامة . (2)

وعند سؤالهم ماإذا كانت اللوحات الإعلانية مسلية أجابوا : 80% أجاب بـ لا ، وعند سؤالهم ماإذا كانت اللوحات جذابة فإن 27% أجابوا بنعم  . (2)

يمكننا وضع تعريف إعلان  اللوحات الطرقية :
هي هيكل (شكل) كبير عبارة عن إعلان في الهواء الطلق، نموذجياً يوجد في المناطق ذات الحركة الكثيفة .

الإعلانات الطرقية تقدم إعلان كبير للمشاة والسائقين .

النشرات الكبيرة من اللوحات الطرقية هي ذات تأثير كبير . تراها عادةً في الطرق السريعة الكبيرة والطرق الحيوية التي تجمع بين جميع الأشكال من الناس المستهدفين .

هذه النشرات الكبيرة تقدم رؤية كبيرة جداً ليس فقط من خلال قياسها الكبير ولكن من خلال الإبداع المستخدم فيها (التفصيل) وذلك من خلال المتدادات والزينة .

الملصقات هي الشكل الآخر  للإعلان في اللوحات الطرقية ، حيث تراها بشكل خاص في المناطق التجارية والصناعية وفي الشوارع الرئيسية والفرعية .

الملصقات هي أصغر من النشرات ويكون الاعتماد هنا هو على مشاهدتها ببطء أو في حالة الازدحامات المرورية بالإضافة للتعرض العابر .(3)
فوائد وسيئات الإعلان في اللوحات الطرقية :
لهذا النوع من الإعلان فوائد عدة منها :

1- التغطية الواسعة للأسواق المحلية ، حيث أن المكان (الموضع الصحيح) لللوحة الإعلانية يجعل إمكانية التعرض لها (مشاهدتها) في الأسواق المحلية ليلاً ونهاراً ممكنة .

2- التردد : وهنا التردد بمعنى تكرار التعرض ،حيث نموذجياً يتكرر الشراء خلال 30 يوم  ، حيث أن تعرض الزبائن للإعلان يكون عدة مرا مما يؤدي إلى هذا المستوى من التردد .
3- المرونة الجغرافية : هذا النوع من الإعلان يمكن أن يوجد على طول الطرق السريعة أو قرب المخازن ،أي يمكن أن يغطي أسواق إقليمية أو محلية أو وطنية .
4- الإبداع : كما هو موضح في الشكل السابق ، هذا النوع من الإعلان يمكن أن يكون فيه الكثير من الإبداع (الطباعة الكبيرة _الألوان_عناصر جذابة  أخرى تثير الاهتمام ).
5- القدرة على خلق الوعي : بسبب قدرته التأثيرية (وماعليه من رسالة واضحة) حيث أن الإعلان في الهواء الطلق له هذا التأثير لأن الهواء الطلق يمكن أن يؤدي إلى مستوى عالي من الوعي .
6- الكفاءة : يوجد عدة منافسين في هذا المجال أكثر من غيره من المجالات ولذلك وجب إثبات الكفاءة من أجل البقاء بين المنافسين ز
7- التأثير : إن الإعلان في اللوحات الطرقية يمكن أن يؤدي إلى مبيعات  في أغلب الأحيان .
في دراسة لـ BBDO وجدت أن 35% من الزبائن الذين تم مسحهم في الدراسة قالوا بإنهم قاموا بالاتصال على رقم هاتف وجدوه على لوحة إعلانات طرقية خارج منازلهم .

في دراسة  لـ  MUKESH BHAGARA AND NAVEEN DONTHU  أظهرت أن هذا النوع من الإعلان له تأثير هام على المبيعات خاصةً إذا قمنا بقارنته بالمزيج الترويجي ككل .

8- قابلية الإنتاج (سرعة وجودها ) : لقد قامت التقنيات الحديثة بتقليص أوقات إنتاج هذا النوع من الإعلان مما يسمح بسرعة القيام بالإعلان ووجوده في الوقت المناسب .

يوجد عدة سيئات لهذا النوع من الإعلان وأغلبها مرتبط بالفوائد التي ذكرناها :

1-التبذير في التغطية : بينما يمكن الوصول إلى فئة معينة من الشماهدين إلا أن المعلنين يقومون باستهداف التوسع بالتغطية . مع العلم أنه ليس كل من يمر بسيارته من أمام الإلعان هو من ضمن السوق المستهدف .

2-محدودية قابلية الرسالة :LIMITED MESSAGE CAPABILITIES 

عند مرور الناس بالإعلانات بسرعة لذا فإن فترة التعرض للإعلانات تكون قصيرة لذلك فإن الرسالة تكون محددة بكلمات قليلة وإيضاحات بسيطة .لذلك فإن الإيضاحات الطويلة لن تكن فعالة .

3-الملل : بسبب التردد الدائم على مشاهدة الإعلانات قد يؤدي إلى الملل بسرعة . فمن المحتمل أن تصاب الناس بالزهق من رؤية نفس الإعلان كل يوم .
4-مشاكل القياس : أحد المشاكل الأكثر صعوبة بالنسبة للإعلان الخارجي هي عدم الصدق في دقة قياس الوصول والتردد ومشاكل أخرى ز

5-مشاكل الشكل(الظهور): الإعلان الخارجي يواجه مشاكل تتعلق بالشكل كتجاهل بعض الناس له .

في النهاية للإعلان في اللوحات الطرقية مساؤى وحسنات للمسوقين .بعض هذه المشاكل يمكن تفاديها باستخدام شكل آخر من أشكال الإعلان (2)حيث الأنواع الموجودة هي :

لوحة الإعلانات التقليدية :

لوحات الإعلان الطرقية هي إعلان يظهر بصورة كبيرة لسلع أو خدمات ليس من الضروري أن تباع في نفس مكان عرض الوحة .

في جنوب أمريكا النشرات يكون قياسها العادي (14*48)ولكن هذا القياس هو أكبر من باقي المناطق .حيث تكون مطبوعة على أسطح مرنة ولها امتدادات في العادة .

لوحات الإعلان الأصغر (12*24) تدعى بالبوسترات .حيث تكون مطبوعة على أوراق خاصة تلصق إلى جانب بعضها لتعطي الشكل الكامل وأحياناً تكون على سطح مرن واحد (سابقاً كانت على ألواح بلاستيكية ).

اللوحات الميكانيكية :

بعض اللوحات الإعلانية بدأت تستخدم التكنلوجيا وهي تدعى (الحركة المتعددة) أو لوحة الرسائل المتعددة . هذه اللوحات تعرض 3 إعلانات متبدلة وذلك من خلال حركة ميكانيكية خاصة .

والنوع الآخر هو الإشارات المتعددة,حيث تستطيع أن تعرض مايقارب 30 إعلان وذلك من خلال استخدام إطار متحرك يقوم بالتبديل بين الإعلانات .

اللوحات الديجتال :

هي الإعلان عن طريق شاشات الكترونية كبيرة تقوم ببث الإعلان وذلك حسب برمجة خاصة توضع لها .

نرى هذا النوع من الإعلان في المناطق الحيوية ذات الكثافة السكانية العالية .(3)
وتقسم بالعادة تكلفة هذه الأنواع من الإعلانات إلى قسمين :قسم خاص يدفع لاستئجار اللوحة أما القسم الأخر فهو مايدفع لتنفيذ الإعلان ووضعه .(4)

أما الآن فسنقوم بذكر وسائل الإعلام الأخرى التي يمكن استخدامها في الهواء الطلق :

طائرات الإعلان الجوي (التي تقوم بسحب الرايات):

(الكتابة في السماء ) في رسائل على ارتفاع 1200 قدم حيث تشكل المناطيد شكل آخر من أشكال الإعلان في الهواء الطلق المتوفر للمسوق .

عموماً إن هذه الوسيلة ليست مرتفعة الثمن ويمكن أن تكون مفيدة في الوصول إلى أسواق مستهدفة معينة .

على سبيل المثال : استخدام شركة COPPERTONE  الإعلان الجوي حيث استخدمت هذا النوع من الإعلان في مناطق الشاطئ للترويج لمستحضرات تسمير البشرة .(2)
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لوحات الإعلان النقالة :
قامت بعض الشركات بالطباعة على سيارات VOLKSWAGEN ,أطلق عليها اسم ألواح الخنفساء (BEETLES BOARDS ) بينما قامت شركات أخرى بالطبعة على الشاحنات وسيارات الفان .
بينما ببعض الشركات تقوم بالطباعة على لواحات ووضعها على المقطورات وجعلها تنتقل حول أو داخل منتزه أو منطقة جغرافية معينة تكون هي المستهدفة
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الكلفة تعتمد على المنطقة وعلى أجور الشركة الناقلة للوحات ، وبذلك وجدت شركات صغيرة وكبيرة رخيصة ومتوسطة التكلفة .

يوجد شركة صغيرة بكالفورنيا وجدت أن خمس سيارات تنقل لوحاتها الإعلانية تكلفتها 25% من مجمل مداخيلها ، وفي دراسة أجريت من قبل 3M  والجمعية الأمريكية للنقل بالشاحناتوجدت أن رحلة سير شاحنة لمسافة 60000 ميل في السنة تخلق حوالي 10 مليون مشاهدة للإعلان المطبوع عليها .

وفي دراسة تستخدم المنهجية ، قام بها مكتب تدقيق المرور (TAB)  وجد أن الإعلان عن ساعات SEIKO  على ثلاثة شاحنات ، كان متوسط مشاهدة الإعلان 121755 شخص تقريباً وذلك في شيكاغو فقط .(2)
الإعلان في المتاجر :

المعلنين ينفقون 17$ بيليون للترويج لمنتجاتهم في الأسواق المركزية والمخازن وذلك باستخدام أجهزة إعلام غير نموذجية مثل العروض والرايات و إشارات على الرفوف .

هذه المواد المقدمة عند الشراء تتضمن : فيديو يعرض على عربات التسوق ، الأكشاك التي تزود نصائح الجمال والوصفات ، الكوبونات التي تقدم عند أكشاك الحساب ،بالإضافة إلى شاشات العرض ، بالإضافة إلى شاشات خاصة توضع لعرض الإعلانات فقط .(2)
_______________________________

الإعلان العابر (TRANSIT ADVERTISING) :
أحد أنواع الإعلان في الهواء الطلق هو الإعلان العابر .

هو مشابه للإعلان في الهواء الطلق بمعنى أنه يستعمل اللوحات الإعلانية والرسائل الالكترونية حيث يعرض على ملايين الناس الذين يستخدمون وسائل النقل التجارية مثل الحافلات ، سيارات الأجرة ، قطارات الأنفاق ، المصاعد ، الطائرات ،الأنفاق .

إعلان العبور هو موجود منذ زمن بعيد ولكن حديثاً بدء الاهتمام به بشكل ملحوظ .

بسبب أن النساء العاملات أصبح الوصول من السهل الوصول إليهن عن طريق هذه الوسيلة أكثر من الوصول إليهن عن وهم في نازلهم ، انقسام الجمهور ، ارتفاع تكلفة الإعلان التلفزيوني .

لقد كان الإنفاق السنوي على إعلانات العبور بتزايد من 43$ مليون في 1972 إلى أكثر من 900$ مليون في 2001 . معظم هذا الإنفاق جاء من شركات السلع المعلبة مثل كولجايت ونسلة وكرافت .

حيث أنها أنجذبت إلى كلفة إعلان العبور المنخفضة نسبياً وقدرته على الوصول إلى أعداد كبيرة من المشاهدين .(2)
أنواع إعلانات العبور :
هناك في الحقيقة ثلاثة أنواع من الإعلان العابر  :
1-INSIDE CARDS

2-OUTSIDE POSTERS 

3-محطة –رصيف-أو ملصقات طرفية 

1-INSIDE CARDS(2)
إذا ركبت باص سفر ، لابد أنك لاحظت أنه فوق الكرسي أو عند مكان الأمتعة بطاقات إعلانية عن مطاعم أو محطات تلفزيوينة أو إذاعية أو العديد من السلع أو الخدمات .

أو ربما شاشة الكترونية تقوم بعرض معلومات عن الإعلان ، القدرة على تغيير الرسالة والرؤية(الشكل) أعطت المعلنين مزيداً من التركيز على هذا المجال .

هذه البطاقات الإعلانية يمكن أن تكون جدالية مثلاً :

في قطارالأنفاق في نيويورك ، العديد من الإعلانات للعلكة ، الحساء،الدخان ، البيرة ، ولكن بدءت بعض الشركات بالتوجه نحو إعلانات خدمات عامة مثل الإيدز ، الحمل الغير مرغوب ، الاغتصاب ، وفيات الأطفال .

على الرغم من أن العديد من مستقلي القطار يرون أن هذه الأمور مهمة إلا أن العديد منهم أشتكى أن الإعلانات كئيبة وتدخلية.
2-OUTSIDE POSTERS(2)
هي شكل مختلف من الإعلان للترويج عن خدمة أو سلعة .
هذه الإعلانات قد تظهر في جوانب أو سقوف الحافلات –سيارات الأجرة-القطارات –قطار الأنفاق 
إن هذا التطور الظاهر في هذا المجال يعود إلى ظهور التقنيات الجديدة من قبل VERT.TNC الموجودة في بوسطن التي قامت بتحويل الإعلانات على أسقف سيارات التاكسي إلى إعلانات الكترونية متحركة .حيث يوجد في نيويورك وبوسطن مزود خدمة ويب يتصل مع القمر الصناعي لتحديد المواقع GPRS لكي يتم التحم بالشاشة الموجودة على سيارت التاكسي .حيث يتم تحديد موقع السيارة عن طريق GPRS ثم يقوم بإرسال اللمعلومات إلى المخدم الذي بدوره يقوم بوضع الإعلان المناسب مع المنطقة التي توجد فيها السيارة .
3-المحطة –الرصيف-ملصقات على الأرض –إعلانات على لوحات قابلة للتخرك-إشارات الكترونية –أشكال أخرى من الإعلان يمكن أن تشاهدها في المحطات وأطراف المطارات .(2)
حسنات وسيئات إعلانات العبور :
الفوائد:

1- التعرض :المدة الطويلة للتعرض للإعلان هي فائدة رئيسية .إن الجولة ضمن حشد ما تتراوح حوالي 45 دقيقة تسمح بالتعرض لعدد كبير جداً

2- التردد:لإن روتيننا اليومي قياسي ،أولئك الذين يركبون الباصات ،القطارات ،يتعرضون دائماً للإعلان مراراً وتكراراً . أي إذا ركبت قطار الأنفاق كل يوم خلال مدة شهر ستكون عندك فرصة لرؤية إعلان بين 20-40 مرة .
3- وقت أقل :العديد من المتسوقين يذهبون إلى المتاجر التي تضم جميع الأصناف .إن وضع إعلان عن منتج أو خدمة في مكان معين من أمكن التسوق هذه قد يجعل الاتصال في أفضل حالاته .
4- الانتقائية الجغرافية : يشكل إعلان العبور بالنسبة للمعلنين المحليين فرصة للوصول إلى شريحة معينة منتقاة جداً من السكان ز
5- الكلفة : يميل إعلان العبور إلى أن يكون أحد أقل أجهزة الإعلام الغالي من ناحية الكلفة المطلقة والنسبية .(2)
السيئات :

1-عوامل الظهور : (الصورة –الشكل) : بالنسبة للعديد من المعلنين ،إعلان العبور لا يحمل الصورة التي يريدون الظهور بها والتي تعكس منجاتهم أو خدماتهم . بعض المعلنين يعتقدون أن ظهور اسمهم على جانب باص أو على محطة انتظار الباص لا ينعكس جيداً على الشركة .
2- الوصول : من حسنات إعلانات العبور هي التعرض لعدد كبير من الناس ، ولكن ربما لهؤلاء الناس نمط معين للحياة أو سلوك معين يرفض تصديق السوق ككل .

3- التبذير في التغطية : النتقائية الجغرافية قد تكون فائدة ولكن ليس كل من يركب عربات النقل أو يتعرض لإعلان العبور أن يكون زبوناً
4- تقييد الإبداع والتقليد : قد يكون من الصعب وضع إعلان بألوان جذابة وإعلانات مبدعة على البطاقات أو المقاعد.

5- مزاج الجكمهور : الجلوس أو الوقوف في قطار الأنفاق قد لا يساعد على قراءة الإعلان ، ناهيك عن المزاج الذي يحاول أن يخلقه لديك المعلن .

رسائل الإعلان الجدالية قد تساهم في هذا بدلاً من خلق شعور إيجابي . وأيضاً إذا كنت في المطار وكنت متأخراً ،عندها سيخلق تخوف لدى المعلنين من تأثير الإعلانات هناك .(2)
أراء الشركات الإعلانية : 
أدهم اللأفندي مدير عمليات جريدة بلدنا قال ( الإعلان كمفهوم واضح ، بدأ في السنوات العشرة الأخيرة ، لكن هناك عوامل تؤرق الشركات الإعلانية ، كالوعي الأعلاني وعدم تخصيص ميزانية للإعلان وعدم ثقة رجل الأعمال إلا من خلال العوائد  ومن أهم معوقات العمل الإعلاني في حلب غياب الهيكليات الإدارية والتنظيمية وغياب الأقسام الاختصاصية  كذلك غياب اللجوء إلى الوكالات الإعلانية التي تقوم بالدراسات والأبحاث التسويقية  ، فعند القيام بالدراسات التسويقية  يستطيع المعلن أن يستشف مدى قوة الوسيلة الإعلانية  لأن الوكالة ستقوم بتقديم  أوراق ثبوتية وتراخيص وأرقام حقيقية  ، والسوق الحلبي له خصوصية  وهو سوق استهلاكي كبير ، ولكي ينضج إعلامياً يجب أن تكون هناك دعوة إلى تشجيع الاستثمار  وخصوصاًفي القطاع الخدمي ، وهو سوق إعلاني واعد . والمطلوب وجود حد أدنى من الوعي الإعلاني ،كذلك وجود خطة إعلانية سنوية  والبحث عن وسائل إعلانية جديدة  وعدم اللجوء إلى مؤسسات إعلامية ماكرة تمارس عملها بطريقة كاذبة 
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بعض النصائح في صنع اللوحات الطرقية :
1-التأكد من أن إضاءة اللوحة جيدة وأن تكون اللوحة في مكان مرتفع أو يمكن مشاهدتها بوضوح في الليل .
2-استخدام ألوان جذابة ولها بريق خاص وتستطيع البقاء كما هي لمدة شهر كامل وخاصةً إذا كان الجو رديء.

3-عندما تريد الاشتراك في إعلانات اللوحات الطرقية  قم بالاشتراك لمدة شهر كامل بحيث إذا لم يتم تأجير اللوحة في الشهر الذي يليه سوف يبقى إعلانك في مكانه .

4- عليك بإبقاء رسالتك في الإعلان قصيرة ومختصرة لكي يستطيع السائقين فهم الغعلان عندما تكون سرعاتهم عالية .(أي لا يزيد عن 7-8 كلمات )

5- عليك باختيار موقع اللوحة في مكان قريب من موقع عملك في بقعة تكون حساسة .

المراجع :
1-social communication in advertising consumption in the mediated market place (by William liess  , Stephen kline , Jackie botterill )

2-advertising and promoting
An integrated marketing communications perspective sixth edition (by george E belch & Michael A.belch).

3- billboard advertising for know – it – all 
4- the unofficial guide to marketing your business ( by Marcia Layton turner )>
